Mirostaw Banko

Nazwy towarowe a imiona. Refleksje jezykoznawcy?

Urzad Patentowy RP uczynit mi ten honor i poprosit o krotki wyktad z okazji dzisiejszej gali.
Chciatbym poréwna¢ w nim dwa rodzaje nazw wiasnych: nazwy towarowe (to one nas tu
zgromadzity) i imiona nadawane ludziom. Interesujace wydaja mi sie podobienstwa miedzy
nimi.

Zacznijmy od wyjasnienia, czym wtaSciwie sg nazwy wlasne. Polska i Peru, San i Sekwana,
Georges i Janette, Honda i Hyundai, a takze Urzqd Patentowy Rzeczypospolitej Polskiej i Rada
Jezyka Polskiego to jedne z wielu przyktadéw takich nazw. Kiedy jednak prébujemy wyjs¢ poza
przyktady i wskaza¢ ogolne kryterium, jakie powinna spetnia¢ nazwa wtasna, natrafiamy na
trudnosci.

Jedno z takich kryteriow przewiduje, Ze nazwa wlasna ma jednostkowy desygnat. Istotnie, jest
tylko jeden kraj o nazwie Polska, jedna rzeka o nazwie San i jeden Urzad Patentowy RP. Wydaje
sie, ze od czego$, co mieni sie nazwg wlasng, wrecz powinni$my oczekiwa¢, aby bylo czyjas
wlasno$cig, nazwg na wylacznos¢. Ale tak nie jest, np. osoba o nawet bardzo rzadkim imieniu
moze w swoim zyciu spotka¢ kogo$, komu dano tak samo na imie, a miejscowos$ci o nazwie
Warszawa lub Czestochowa jest w krajach, w ktorych osiedlali sie polscy emigranci, catkiem
sporo. Mozna broni¢ kryterium jednostkowosci desygnatu, twierdzac, ze kazdy mezczyzna o
imieniu Jan ma inne imie, tyle Ze réwnobrzmigce z imionami pozostatych Jandéw, i Ze np. kazda z
amerykanskich Warszaw nosi inng i tylko sobie przynalezng nazwe, tyle Ze réwnobrzmiacg z
pozostatymi. Mnie jednak taka linia obrony nie przekonuje.

Drugie kryterium identyfikacji nazw wtasnych jest czysto ortograficzne, zgodnie z nim nazwy
wlasne zapisujemy wielka literg. Niestety, sa wyjatki, np. mBank. Z drugiej strony za$ wielka
literg piszemy np. nazwy grup etnicznych, takie jak Polacy lub Stowianie, ktérych status jako
nazw wilasnych jest watpliwy. Zresztg np. w jezyku rosyjskim nazwy etniczne sa pisane matg
literg, a w niemieckim wielka literg zaczyna sie kazdy rzeczownik. Kryterium ortograficzne
okazuje sie jeszcze bardziej zawodne niz poprzednie.

Trzecie kryterium méwi, Ze nazwy wilasnej nie mozna uzy¢ jako orzecznika z intencjg wiaczenia
kogo$ lub czego$ do jakiej$ kategorii. Mozemy powiedzie¢ np. Burek jest psem, przypisujac
stworzeniu imieniem Burek cechy wszystkich lub cho¢by typowych pséw, sktadajgce sie na
znaczenie wyrazu pies. Nie mozemy natomiast z takg sama intencja powiedzie¢ Ten pies jest
Burkiem, gdyz nie ma kategorii nazwanej stowem Burek: r6zne zwierzaki noszgce to imie nie
majg cech wspolnych, ktére pozwalatyby im to imie przypisac.

Zdanie Ten pies jest Burkiem jest oczywiScie sensowne i moze by¢ wypowiedziane w pewnych
okolicznosciach, np. na znak, ze wskazane zwierze jest identyczne z jakim$§ Burkiem, ktory
zaginat i jest poszukiwany. Poniewaz jednak zdanie to nie orzeka o przynaleznos$ci wskazanego
psa do zadnej kategorii, lecz o tozsamo$ci dwojga zwierzat, jest ono tylko pozornym
kontrprzyktadem wobec tezy, Ze nazwy wiasnej nie uzywa sie w funkcji orzecznika z intencja
zaliczenia kogo$ lub czego$ do jakiej$ kategorii.

1 Miniwyktad wygtoszony w siedzibie Urzedu Patentowego RP, na gali konkurséw, ktore organizuje Urzad,
6 grudnia 2024 roku.



Pozornych kontrprzyktadéw mozna wskaza¢ wiecej, np. gdy kto$ postuguje sie stowem Burek
jako zbiorczym okresleniem kazdego nierasowego psa. Wtedy prawdopodobnie powinien je
pisa¢ matg literg, gdyz tak uzywane stowo jest przyktadem tzw. apelatywizacji, czyli przejscia
nazwy wtasnej do klasy nazw pospolitych. Odwrotny proces, ktéry przenosi nazwe pospolita do
klasy nazw wtasnych, nazywamy onimizacjg lub proprializacja. Przyktadem moze by¢ Komar -
marka motoroweréw polskiej produkcji, by¢ moze nawigzujaca do produkowanych wcze$niej
skuteréw Osa.

Przenikanie nazw wtasnych do klasy nazw pospolitych i na odwroét, ktopoty z ogdlng definicja
nazwy wiasnej i konieczno$¢ uwaznej oceny kontrprzyktadéw, choéby pozornych, oznaczaja, ze
granice nazw wtasnych nie sg wyrazne. W rezultacie nie sg tez jasno oznaczone granice nazw
towarowych i imion nadawanych ludziom. Potrzeby administracyjne sprawiajg, ze jedne i drugie
podlegaja pewnym ograniczeniom, ale s3 to ograniczenia do$¢ tagodne. Zgodnie z polska ustawa
o aktach stanu cywilnego? nie mozna w akcie urodzenia umiesci¢ imienia ,w formie zdrobniatej”,
imienia ,0$mieszajacego lub nieprzyzwoitego”, a takze nie wskazujacego na pte¢, chyba ze jest
ono ,w powszechnym znaczeniu ” (chyba powinno byé: w powszechnym odbiorze) ,przypisane
do danej ptci” (par. 59). Wiecej ograniczen naktada na polskie nazwy towarowe Prawo wtasnosci
przemystowej3, ale i ta ustawa daje autorom nazw szerokie mozliwosci. Zaréwno wiec rodzice
wobec swojego dziecka, jak i producenci oraz ustugodawcy wobec wytwarzanych przez siebie
doébr i ustug moga poczué sie niemal jak Bog, ktory w Ksiedze Rodzaju stwarza $wiat i zarazem
nadaje nazwy temu, co stworzyt. W imiennictwie i nazewnictwie towarowym nikt jednak nie jest
Bogiem. Trzeba zachowa¢ umiar, sztuka polega na tym, aby ,odpowiednie dac¢ rzeczy stowo”.

Wybér imienia nie jest obojetny dla loséw dziecka*. Z niektérych badan wynika na przyktad, ze
nosiciele mato atrakcyjnych imion sg gorzej oceniani przez nauczycieli w szkole i majg mniejsze
szanse, ze potencjalny pracodawca odpowie pozytywnie na ich CV. Co wiecej, uczniowie, ktorzy
nie lubig swoich imion, majg zaniZong samoocene, co sprawia, Ze np. na egzaminach faktycznie
wypadajg gorzej niz ich rowie$nicy. W zyciu dorostym za$ osoby takie moga by¢ mniej zyczliwe
wobec innych, niejako odgrywajac na nich niski poziom samoakceptacji. To wszystko nie znaczy
oczywiscie, ze rodzice dla dobra swoich dzieci powinni nadawa¢ im imiona chwilowo atrakcyjne,
np. znane z seriali telewizyjnych. Moda przemija, a imie zostaje. Poza tym imiona serialowe sa
czesto obce i pretensjonalne, co moze okazac sie niekorzystne w zyciu dziecka. Decyzja o tym,
jak nazwac syna lub cérke, jest odpowiedzialna, gdyz w zasadzie rzutuje na cate ich zycie.

Odpowiedzialno$cig i rozwagg powinni sie wykaza¢ takze autorzy nazw towarowych. Literatura
na ten temats podsuwa wiele przyktadéw decyzji, ktére $wiadcza o braku ostroznosci, wiedzy
lub wyobrazni. Pewien model samochodu Rolls-Royce planowano sprzedawa¢ w Niemczech pod
nazwa The Silver Mist ‘srebrna mgietka’, dopdki kto$ sie nie zorientowat, Ze po niemiecku Mist to
‘nawdz, tajno’, a przenosnie ‘Smieci’ (w pore zmieniono nazwe na The Silver Shadow ‘srebrny
cient’). Pod polska markg Mastercook sprzedawano z powodzeniem kuchenki i byta to nazwa
adekwatna; duzo mniej adekwatna okazala sie pozniej, gdy firma postanowita produkowac
lodéwki. Na odwroét, marka Polar pasowata do lodéwek wytwarzanych przez jej wtasciciela,
mniej do wprowadzonych pézniej na rynek pralek i piekarnikéw. O braku wyobrazni §wiadczy
tez nazwa firmy Drutex, ktoéra zaczynata od produkcji drutu, a obecnie jest producentem
zaawansowanych technologicznie okien.

2 Ustawa z dnia 28 listopada 2014 r., Prawo o aktach stanu cywilnego, Dz. U. 2014, poz. 1741.

3 Ustawa z dnia 30 czerwca 2000 r., Prawo wtasnosci przemystowej, Dz. U. 2001, nr 49, poz. 508.

4Zob. np. K. Doroszewicz, Z imieniem przez Zycie. Psychologiczne aspekty imion ludzkich, Warszawa,
Wydawnictwo Naukowe Scholar, 2013.

5 Na przyktad M. Zboralski, Nazwy firm i produktéw, Warszawa, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne,
2000.



Nazwa Drutex zwraca uwage takze czesta w polskich nazwach towarowych czastkg -ex. Nazw
takich mamy duzo, sprawiaja wrazenie, jakby wyszty spod sztancy. Wiele z nich pochodzi od
imienia wiasciciela, np. Adamex lub Witex, i zdradza jego aspiracje (-ex mozna rozwija¢ jako
eksport, ekskluzywnos¢, eksperckos¢, ekstrajakos¢ albo po prostu ekstra). Pretensjonalne s3 tez
nazwy obce, dzi$ zwykle angielskie, zwtaszcza gdy wiadomo, iz pod obcg nazwg kryje sie polski
kapitat. Wtasciciele obco brzmigcych marek wiedza, Ze polskie kompleksy wobec zagranicy s3
niemierzone i nawet Polak-patriota woli jeZdzi¢ niemieckim samochodem, a ubiera¢ sie w
rzeczy, ktére nazwa sugeruja pochodzenie wiloskie lub francuskie.

Podobnie jak imiona wpltywaja na losy swoich nosicieli, tak tez nazwy towardw i firm moga
rzutowac na ich sukces rynkowy. Poniewaz dzieci ani towary i ustugi nie mogg sie broni¢ same
przed chybionymi decyzjami nazewniczymi rodzicéw ani producentéw i ustugodawcow, tym
wieksza jest rola ustawowych zabezpieczen oraz pracownikéw administracji - w tym urzedéw
stanu cywilnego i Urzedu Patentowego RP - ktorzy pilnuja, by zabezpieczenia te dziataty. Wazne
jest tez zwiekszanie $wiadomosci jezykowo-prawnej obywateli i rozwijanie ich - by tak rzec -
kultury nazewniczej. Temu celowi stuzg np. opinie na temat imion sporzadzane przez Rade
Jezyka Polskiego na prosbe urzed6éw stanu cywilnego. Rozwojowi kultury nazewniczej stuza tez
konkursy organizowane przez Urzad Patentowy RP.



